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ในยุคแห่งการเปลี่ยนผ่านของภูมิทัศน์สื่อ จากสื่อดั้งเดิม

อย่างสื่อหนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ เป็นสื่อดิจิทัล ทำให้  

การสื่อสารประชาสัมพันธ์ขององค์กรส่วนท้องถิ่นจำต้อง  

ปรับเปลี่ยนตามไปด้วย 

การบอกเล่าเรื่องราวดีๆ มากมายในชุมชนท้องถิ่น   

ไม่จำเป็นต้องสื่อสารผ่านทางสื่อสารมวลชนเพียงอย่างเดียว  

อีกต่อไป ยิ่งในยุคที่สื่อสังคมออนไลน์แพร่กระจายไปทั่วเช่น  

ทุกวันนี้ เป็นโอกาสดีที่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นจะเรียนรู้ถึง

การวางแผนการสื่อสารประชาสัมพันธ์ในรูป แบบใหม่ ใช้สื่อ

สังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือบอกเล่าข่าวสาร เรื่องราวต่างๆ   

ของท้องถิ่น รวมถึงการทำงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  

ให้สาธารณชนได้รับรู้ 
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หนังสือ “สื่อสารยุคดิจิทัลสำหรับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น” 

จัดทำขึ้นเพื่อให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นสามารถนำไปปฏิบัติต่อได้   

จึงได้ เขียนในรูปแบบการบอกเล่า โดยมีกรณีตัวอย่างและรูปภาพ   

เพื่อทำความเข้าใจให้กับผู้อ่านมากกว่าจะเขียนในเชิงรายงานวิชาการ 

ผม...ในฐานะผู้เขียน ขอขอบคุณสถาบันพระปกเกล้าที่ได้ให้โอกาส

ในการบอกเล่า ถ่ายทอดเรื่องราวของการทำการสื่อสารประชาสัมพันธ์  

ในยุคดิจิทัลให้กับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หวังว่าหนังสือเล่มนี้จะเป็น

ประโยชน์ต่อผู้บริหารและพนักงานองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นสามารถ  

นำไปประยุกต์ใช้ในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

       

ดร.มานะ  ตรีรยาภิวัฒน ์

กันยายน 2562 
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