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คำนำสถาบันพระปกเกล้า





โครงการผลิตบทความและเอกสารทางวิชาการ ภายใต้



การดำเนินงานของวิทยาลัยพัฒนาการปกครองท้องถิ่น สถาบัน



พระปกเกล้า มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างและนำเสนอองค์ความรู้ใหม่ ๆ 



ในปัจจุบัน โดยมุ่งหวังให้ผู้ศึกษาได้รับความรู้ความเข้าใจในประเด็น



ที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการปฏิบัติงาน ดังนั้น



จึงได้จัดทำหนังสือ การสื่อสารเพื่อสร้างพื้นที่ทางการเมืองในปัจจุบัน

และอนาคต: “สื่อสารอย่างไร ให้ชนะใจประชาชน” มีวัตถุประสงค์

เพื่อให้ผู้อ่านได้รู้ถึงหลักของการสื่อสาร การทำความเข้าใจพฤติกรรม

ทางการเมือง การสื่อสารในการเลือกตั้ง การสื่อสารกับการสร้าง



ภาพลักษณ์ การสื่อสารเพื่อสร้างมติมหาชน ฯลฯ


หนังสือเล่มนี้มีการนำเสนอใน 3 ประเด็นหลัก ๆ  คือ ประเด็น

แรกว่าด้วยเรื่อง การเมือง การสื่อสาร และการเข้าถึงมติมหาชน 

(public opinion) ประเด็นที่สอง การสื่อสารในการเมืองไทย 



การทำความเข้าใจพฤติกรรมการเมืองของผู้ส่งสาร ผู้รับสาร และ

ประเด็นที่สาม องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นกับการสื่อสารในภาวะวิกฤต 

และการ branding ของท้องถิ่น ตลอดจนการยกตัวอย่างกรณีศึกษา

ต้นแบบการเมือง


สถาบันพระปกเกล้าขอขอบคุณรองศาสตราจารย์พิจิตรา 



ศุภสวัสดิ์กุล คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ที่ได้กรุณา
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จัดทำผลงานชิ้นนี้ขึ้นเพื่อให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นรู้ถึงความสำคัญของ



การสื่อสารทางการเมืองที่จะช่วยยกระดับการพัฒนาศักยภาพการดำเนินงานของ

ท้องถิ่นให้มีประสิทธิภาพ ต่อไป











(นายวิทวัส ชัยภาคภูมิ)


เลขาธิการสถาบันพระปกเกล้า


สิงหาคม 2566
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คำนำผู้เขียน


การเมืองถือเป็นการต่อสู้เชิงอำนาจ เพื่อแย่งชิงทรัพยากรของ

สังคมที่มีอยู่อย่างจำกัด โดยทรัพยากรในที่นี้หมายถึงกำลังคน ไพร่พล 

เงินงบประมาณ อาณาเขต รวมถึงอำนาจการบริหารจัดการและ



การตัดสินใจเหนือทรัพยากรเหล่านั้น การเมืองเชื่อมโยงกับสังคม

สาธารณะอย่างแยกไม่ออก เนื่องจากพัฒนาการทางการเมืองในสังคม

ประชาธิปไตยปัจจุบันจำเป็นต้องได้ฉันทามติจากสาธารณชน



ที่มอบสิทธิการบริหารจัดการทรัพยากรของสังคมให้แก่กลุ่มคนผู้ซึ่งเป็น

ตัวแทน ทำให้การรับมอบฉันทามติอย่างชอบธรรมจึงเป็นเงื่อนไข



โจทย์ใหญ่ในการเป็นตัวแทนของประชาชน 


การสื่อสารทางการเมืองระหว่างผู้แทนเหล่านี้กับประชาชน



จึงกลายเป็นศาสตร์ที่น่าศึกษา ไม่ว่าบุคคลเหล่านั้นจะอยู่ในรูปของ

หน่วยงานราชการ องค์กรอิสระ ผู้แทนราษฎร รวมไปถึงแกนนำทาง

การเมือง ต่างก็มีความจำเป็นที่ต้องมีทักษะในการสื่อสารกับสาธารณชน 

เพื่อให้เข้าถึงและสร้างความเข้าใจในหมู่ประชาชนผู้รับสาร หนังสือเล่มนี้

จึงมีเป้าหมายที่จะคลี่และขยายภาพหลักการสื่อสารทางการเมือง ทั้งใน

มุมของทฤษฎีและต้นแบบในทางปฏิบัติ ท่ามกลางภูมิทัศน์สื่อที่เปลี่ยน

ไปในยุคดิจิทัล ซึ่งจะช่วยถอดรหัสการสื่อสารทางการเมืองในรูปแบบ

ใหม่ให้เป็นประโยชน์กับผู้อ่านให้มากที่สุด				
   

		  


รศ.พิจิตรา ศุภสวัสดิ์กุล    


ผู้เขียน
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รศ. ดร.อรทัย ก๊กผล 




ผู้เป็นแรงบันดาลใจยิ่งใหญ่ในการทำงานภาครัฐ


และท้องถิ่นไทย
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